[image: image4.jpg]2005 =

EJPN

R T LEINNE

China €n+erpr|se Art of War Summit Forum 2005



[image: image5.png]


  

总 目 录

A篇

一、主办单位

二、承办单位

二、大会简介

三、大会组委会

四、支持单位名单

五、媒体宣传名单

B篇

一、邀 请 函

二、拟邀嘉宾

三、参会对象

四、参会说明

五、日程安排
六、论坛答疑
七、回 执 表

八、赞助回报

C篇：

一、主办单位批复函
二、出席领导确认函
三、支持媒体确认函
四、协办单位确认函
五、参会单位确认函
六、演讲嘉宾确认函
七、参会人员回执函
A篇目录

一、主办单位
二、承办单位
三、大会简介

四、大会组委会
五、支持单位名单
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一、主办单位

1、中国财富新闻出版社

2、世界名人协会
二、承办单位

1、中国策划协会

2、中国孙子兵法研究院

  3、北京慧通智达营销策划有限公司
三、大会简介

当今全球经济竞争愈来愈激烈，外资企业纷纷涌入，行业时日更迭。面对新时期激烈竞争环境，领导者如何进行战略部署，如何做到资源整合，如何夺取对手份额，如何打造高效团队，如何在商海中脱颖而出，是每位企业家面临的最迫切问题。

“兵法”是中华谋略文化的瑰宝精髓，内涵着“知彼知已”的超前先知思维、以及谋略、策略、战略、战术、选人、决策、管理等玄奥、博大的学术体系，受到古今中外政治家、经济家、企业家及名人名家的推崇。企业兵法是兵法之化身，是将兵法理论更进一步的人性化、商业化，并且将战场的单赢体系转化为商战的双赢体系。

在这个没有硝烟的“商战时代”，领导者具有谋略、策略、战略、战术、选人、决策、管理才可从容面对、才能决胜千里。企业兵法的立体决策与立体管理思维已经成为领导求索的必由之路！

届时大会将邀请国家有关重要领导人出席论坛，并做主旨演讲。中央军委领导，国务院发展研究中心领导，兵法专家，企业兵法专家，孙子兵法第七十九代传人，外国兵法商营权属，管理专家，著名企业家与本土商界经纶巨子将聚首北京，共同演讨如何在现代商战中组建“立体决策管理模式”以提升领导者立体决策管理与立体营销等方面的能力，探索企业发展立体决策管理的新理念，创造企业持续成功发展的新道路！

由中国财富新闻出版社、世界名人协会主办，中国策划协会、中国孙子兵法研究院、北京慧通智达营销策划有限公司承办中国企业兵法高峰论坛论坛。

四、大会组委会
顾      问：迟浩田（中央军委原副主席）

曹刚川（中华人民共和国国防部部长）

陈锦华（九届全国政协副主席、中国企业家联合会会长）

官保辰昇（世界人民友好交流协会副主席）
主 任 委员：张安全（世界名人协会主席）
刘精松（军事科学院原院长）
张序三（军事科学院原政委）
王洪涛（中央军委国防预备役司令部政委少将）　
陈士能（中国轻工业联合会会长）

张  挺（电子工业部原部长、中国电子商会会长）

李炳彦（中国人民解放军军事统筹协会军事谋略研究中心主任
解放军杂志高级编辑）

伊德尔（中国经济社会研究会秘书长）

孙百君（中国孙子兵法研究院院长）

张美荣（中国徐福会副会长）
李天义（中国策划协会常务副会长）

梁卫国（中国策划协会管理委员会执行主席）

郭绍华（北京盛世精英时代营销策划有限公司董事长）
秘  书  长：梁喜英
执行秘书长：孙丛山  张得计  邓武兵
副 秘 书长：胡  进  刘殷新  李海凤  齐  海  荣  江  柴  霞  王琛刚
张家岭  金振英  池昌男  尹英希  胡美杰  陈素军  苍丽娜 
钱泰铭  张志忠  李长顺  何  柳  吴锡财  谢庆良  赵  军  

赵  亮  李金珂  赵华亚  陶  强  王  伟  汪治权  王金如
孔海霞  吕  齐  古  利  付乾凯  张  钧  张  竣  邱建磊

任洪六  张有福  何圣通  刘占平  张新杰  史英荣  黄大宁

张鸿彬  王丽君  金振英   
执 行 秘书：朱纯涛  刘铭扬  高  飞  
成      员：邹桂娟  金宏伟  史  鹏  杜金龙  田  红  木  子  王仁仕  
姬玉山  龙  乘  周长宏  王思广  雨  露  冯  悦  高  凡
齐  颖  许  延  刘佳懿  刘  宏  温玲玲  王  倩  刘  为 

赵  磊  张海峰  史英荣  楚艳会  徐金玲  奚  菲  何春华
刘文辉  徐经纬  金  鸿  于  新  藩  永  麻小波

四、支持单位名单

中国徐福会

中国宣传网

商丘电视台

河北弘文营销研究院

河南省经济合作总会

北京红都广告有限公司

武汉清远教育培训中心

成都市智翔策划工作室
北京亚太商盟咨询有限公司

北京凤凰之友影视策划中心

北京舒踏兴业商贸有限公司

北京纵横中视广告有限公司

杭州明盛文化传播有限公司

北京福思通科技信息有限公司

北京中联智创文化发展有限公司

北京龙鼎视迅经济发展研究中心

中协联(北京)经济技术开发中心

博奥华盟（北京）教育科技发展中心

北京艾村风格品牌管理咨询有限责任公司

五、媒体宣传名单

1、平面媒体：
《人民日报》、《财富时报》、《中国经营报》、《民营经济报》、《西部时报》、《品牌周报》、《中国联合商报》、《新京报》、《北京晚报》、《财富广告》、《解放军报》、《京华时报》、《名牌时报》、《北京青年报》、《参考消息》、《中国经贸聚焦》、《中国经济时报》、《中国经济信息》、《经济观察报》、《中国财富报》、《东方早报》、《 21 世纪经济报道》、《经济学家》、《中国企业家》、《浙江日报》、《财富名人》、《经理人》、《中国贸易报》……

2、电视电台：
中央电视台、北京电视台、香港凤凰卫视、莲花卫视、湖南卫视
3、网络媒体：
新浪财经、 雅虎、 网易、 搜狐、 阿里巴巴、时尚网站、买卖屉网、英才网联、中华内训网、经理人网、商海桥网、中国策划师培训网……
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邀请函

                   ：

由中国财富新闻出版社、世界名人协会主办，中国策划协会、中国孙子兵法研究院、北京慧通智达营销策划有限公司承办的首届中国企业兵法高峰论坛将于2005年11月19～20日在北京人民大会堂隆重召开。

当今全球经济竞争愈来愈激烈，多国外资企业纷纷涌入，行业时日更迭。面对新时期激烈竞争环境，领导者如何进行战略部署，如何做到资源整合，如何夺取对手份额，如何打造高效团队，如何在商海中脱颖而出，是每位企业家面临的最迫切问题。

“兵法”是中华谋略文化的瑰宝精髓，内涵着“知彼知已”的超前先知思维、以及谋略、策略、战略、战术、选人、决策、管理等玄奥、博大的学术体系，受到古今中外政治家、经济家、企业家及名人名家的推崇。企业兵法是兵法之化身，是将兵法理论更进一步的人性化、商业化，并且将战场的单赢体系转化为商战的双赢体系。

在这个没有硝烟的“后兵法时代”，领导者具有谋略、策略、战略、战术、选人、决策、管理才可从容面对、才能决胜千里。企业兵法的立体决策与立体管理思维已经成为领导求索的必由之路！

届时大会将邀请国家有关重要领导人出席论坛，并做主旨演讲。中央军委领导，国务院发展研究中心领导，兵法专家，企业兵法专家，孙子兵法第七十九代传人，外国兵法商营权属，管理专家，著名企业家与本土商界经纶巨子将聚首北京，共同演讨如何在现代商战中组建“立体决策管理模式”以提升领导者立体决策管理与立体营销等方面的能力，探索企业发展立体决策管理的新理念，创造企业持续成功发展的新道路！
    在此，首届中国企业兵法高峰论坛组委会，诚挚地邀请您出席论坛。我们相信在您的参与和支持下，本次论坛一定取得更大的成功！

中国企业兵法高峰论坛组委会
2005年9月15日

二、拟邀嘉宾

回 良 玉  （中央政治局委员、国务院副总理）

曹 刚 川  （中央政治局委员、中央军委副主席，上将）

成 思 危   （全国人大副委员长）
王 忠 禹   （全国政协副主席）
迟 浩 田   （中央军委原副主席，上将）
陈 锦 华   （九届全国政协副主席、国家计委主任）
布    赫  （全国人大原副委员长）

铁木尔·达瓦买提（全国人大原副委员长）

张 国 宝  （国家发改委副主任）

三、参会对象

政府部门高级官员、行政机关、事业单位高层领导，国有、民营、外资、合资企业董事长、副董事长、CEO、总裁、总经理等高层管理者、科研、学术机构专家、学者等。
四、参会说明

（一）、嘉宾席A：人民币6800元（VIP）

1、全程会议；

2、会议资料；

3、大会合影；

4、两日嘉宾正餐；

5、DVD 礼品一套。 

6、两晚星级住宿。 

（二）、嘉宾席B：人民币18000元（VVIP）

1、全程会议；

2、会议资料；

3、大会合影；

4、酒会入场券，

5、两日嘉宾正餐；

6、DVD 礼品二套；

7、两晚星级住宿。 

（三）、贵宾席：人民币23000元（限50人）（VVVIP）

1、全程会议；

2、会议资料；

3、大会合影；

4、酒会入场券，

5、贵宾席就座； 

6、两日嘉宾正餐；

7、DVD 礼品三套；

8、两晚星级住宿； 

9、与国家领导人合影； 

10、在会刊中刊登 1/2 版 （ 140x210 ） 企业或个人专题介绍； 

11、赠送大会所有参会人员名录的精美纪念册一本。

五、日程安排

（一）、11月19日全天，北京人民大会堂 

上午09:00-12:00，全体会议

开幕式
致  辞：相关国家领导人

中午 12:00-13:30 午餐会
下午 13:30-17:30 全体会议
主题报告会1：后兵法时代---之房地产业
安居与乐业，中国人的千年住房观亘古不变，商品房、经济适用房、小城镇建设、农民进城，国家土地政策，与时俱进，我们的地产英雄面对众多机遇与挑战何以逐鹿中原，催城拔寨……相信您商海游弋经验会使众嘉宾心明眼亮，拍案叹服！
（一）、居住环境的科学性：
（二）、房产营销的黄金分割点：
（三）、地产泡沫与企业发展：
（四）、地产品牌效应与购房者的心理：
（五）、市场与营销：
    （六）、创新思路：
主题报告会2：后兵法时代---信息产业

21世纪的中国IT信息产业，异军突起，群雄逐鹿，面对全球一体化的世界IT业，舞台更大，利益更大，相互竞争亦更日趋激烈，企业不断寻思新机遇与摆脱方方面面的危机，问题接踵而至，敢问企业“当家人”在新格局及企业品牌创新方面，您准备好了吗？
（一）、中国企业与信息快车道：
（二）、中国IT营销与世界经济的贡献；
（三）、中国软件业：任重道远
（四）、市场与营销：
（五）、创新思路：
晚上 18:30-20:30
主题酒会暨企业高层联谊会：
大会特邀请了有关国家领导、兵法研究专家、管理专家、著名企业领袖与参会企业家共同参与，旨在加强政府和企业的合作与交流。

（二）、11月20日全天，全国政协礼堂 

上午09:00-12:00，全体会议

主题报告会3：后兵法时代---服饰工业

    低成本，低利润的中国服装业，如何创造名牌，打造品牌效益，应对反倾销，参与全球竞争，等一系列问题，我们期待着您对国内、国外服饰工业深入的剖析以及营销、创新、名牌战略上的精彩案例演讲。
（一）、服饰业与WTO（突破壁磊）：
（二）、中国与世界品牌之差别：
（三）、中国服饰营销：
(四）、如何面对反倾销：
（五）、市场与营销：
 （六）、创新思路：
主题报告会4：后兵法时代---金融证券业
宏观调控、微观调控、金融危机、保险业信用危机、股权分置、人民币升值……这些我们已经经历和正在经历的金融大潮，我们得到了什么，失去了什么，能挽住什么……
（一）、金融变革：
（二）、上市公司痛苦与快乐：
（三）、风险投资和融资手段：
（四）、宏观调控对企业的影响：
（五）、市场与营销：
（六）、创新思路：
主题报告会5：后兵法时代---汽车工业

有车有房有存款是人们向往已久的生活，在中国少数人拥有私家车，并且随着中国国力日强，做“汽车梦”的消费者，已形成汽车消费的一块大蛋糕，我们期待着您对国内、国外汽车行业深入的剖析以及营销、创新、名牌战略上的精彩案例演讲。
（一）、世界汽车格局与我国汽车现状：
（二）、如可打造民族汽车品牌：
（三）、技术、节能、环保：
（四）、汽车业未来之路：
（五）、市场与营销：
（六）、创新思路：
主题报告会6：后兵法时代---百货家电业

开门七件事，事事总关情。
百货家电生产制造，营销渠道，终端建设更优化，“一个都不能少”，如何合理、高效地做好自己所处每一环节，我们准备倾听您的声音。
（一）、质量创造完美生活：
（二）、品牌与企业生命：
（三）、大卖场的营销策略和发展：
（四）、市场与营销：
（五）、创新思路：
主题报告会7：后兵法时代---食品医药业

吃饭看病已成为老百姓谈及的话题，药食同源也是民生之最朴素根本，民以食为天，民众则食“食业”者众，中国食品业竞争之激烈，已成为业内不争之事实，作为“饮食”业大国，如何打造食品名牌，我们准备倾听您的“高谈阔论”。中医药凝结中华五千年的祖先智慧与血汗，堪称瑰宝国粹，后中医中药时代，本届论坛期待您来解读，您的高招妙计，帷幄运筹，以及精彩案例剖析，品牌建设思想。
（一）、安全关乎民生大计：
（二）、中医、中药与老字号：
（三）、食品医药与营销：
（四）、市场与营销：
（五）、创新思路：
中午 12:00-13:30 午餐会
下午 13:30-17:30 全体会议

主题报告会8：后兵法时代---农业篇

农业产业化、现代化，中国农业要上台阶。上下游相关企业与横向企业紧密联合，政府政策……新世纪的新农业有坎坷、有辉煌……
（一）、中国农业与世界农业（政策·经营模式）：
（二）、中国农业与产业化；
（三）、中国农业与科学技术
（四）、中国农业与市场营销（品牌建设）：
（五）、其它：
主题报告会9：后兵法时代---策划特殊生产力 

闭幕式
六、论坛答疑
1、本次论坛的主题

以企业兵法之智慧指导企业决策与管理是本次高峰论坛的主题。
企业兵法高峰论坛是一次智慧性的世纪策划高峰论坛，本次活动邀请了部分军、政界高层领导及国内知名企业家参会，中国孙子兵法研究院孙百君院长为大家阐述千古不泄之密的《无字天书》在企业决策与管理中的运用，中国人民解放军军事统筹学会军事谋略研究中心主任研究员、中国孙子兵法研究院常务副院长、中国策划协会执行会长、《企业兵法》创始人张得计先生（《企业兵法》作者）为大会作“企业兵法论坛报告”，中国人民解放军军事统筹学会军事谋略研究中心副主任游石松演讲“企业发展战略”，各个行业的知名企业家代表谈兵法智慧在企业发展过程中决策管理的重要作用。
2、企业兵法概念
其一、企业兵法是在兵法的理论基础上提炼、归并、总结、升华的辩证唯物哲学，其核心为知、定、行理论——是指导企业从成功走向更成功的最佳方法，是剖析企业失败因素的最佳方法，是指导企业从失败走向成功的最佳方法。
其二、企业兵法的问世弥补了兵法在企业中运用的缺陷与不足，并且告诉企业在什么工作条件下运用天时（天象与时间）理论、地利（地理与地利）理论、人和（人和与人合）理论、人需（人需与万事万物）理论、慈善理论、恩赐理论、奖罚理论、选人理论、用人理论、留人理论等。

3、企业兵法与兵法有何不同

1、兵法的宗旨：“兵者诡道”——战场是单方赢利体系。

2、企业兵法的宗旨：“兵者互利”——商场是双方或多方相互赢利体系。

自古至今人们都认为商场如战场，但是商场毕竟不是战场，《企业兵法》虽然借用“兵法”中的谋略、计谋、权势、天时、地利、人和等，但它并不是以“兵者诡道”体系作为企业兵法的理论基础，而是以慈善、友爱、恩赐为主体的育人、选人、用人、留人体系，所以说它虽借用“兵法”体系，但是它的思维模式与“兵法”的思维模式是截然不同的两种体系。

4、商场与战场的区别
商场虽然如战场，但是它毕竟不是战场：

其一、兵法的宗旨：“兵者诡道”——战场是单方赢利体系。

其二、企业兵法的宗旨：“兵者互利”——商场是双方相互赢利体系。

5、学会企业兵法能给我们带来的效益
其一、企业兵法是将兵法的智慧给予哲学化、生活化、常理化、规范化的诠释体系。
其二、教您在日常工作中如何知其天时、地利、人和、人需，如何借天时、地利、人和、人需，如何得天时、地利、人和、人需。

七、      参 会 回 执 单

	单位名称
	中文:

	
	英文:

	详细地址
	
	邮  编
	

	联系人
	
	职务
	
	性别
	
	手  机
	

	电  话
	
	传真
	
	E-mail
	

	参加会议
	代表参会（请在括号内打勾）
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6800元/人（  ）   [image: image2.png]


18000元/人（  ）   [image: image3.png]


23000元/人（  ）

	
	代表姓名
	
	职务
	
	手机
	

	
	代表姓名
	
	职务
	
	手机
	

	
	代表姓名
	
	职务
	
	手机
	

	发票事项
	机构名称:                          事项:

	请将款项汇至大会指定帐号
	户    名： 北京慧通智达营销策划有限公司
	（大会承办单位）

	
	开 户 行： 北京市商业银行白石桥支行

	
	帐    号：０１０９０３１８４００１２０１０８０９３９３６

	签字盖章
	                           　　　　　　　代表签字：　　　　　　　　　　

（单位公章）
                                                       年   月   日

	说明
	请您于2005年11月8日前将个人2寸白蓝底彩色照片和个人、企业简介及联系方式邮递至：中国企业兵法高峰论坛组委会执行秘书处收。（你的相关资料将收录在本届《会刊》中）

	编号
	NO.1888
	2005中国企业兵法高峰论坛组委会

代表签字：　　　　　　
2005年   月   日


联系电话：010－82070257   82070267    
     传    真：010－82070267
     联 系 人： 赵先生 李先生
地    址：北京市海淀区紫竹院路62号赛迪大厦4021室
邮    编：100044

  八、赞助回报

1、独家赞助商（仅限一家）：赞助金额：500万元人民币

2、特别赞助商（仅限二家）：赞助金额：200万元人民币

3、荣誉赞助商（仅限六家）：赞助金额：30万元人民币

4、其他赞助商：会刊、指定产品或服务、现场展牌、门票、演讲、背景板等宣传的广告费用及详细赞助回报条款的内容请与大会秘书处联系。
< 一 > 、独家赞助商：（赞助金额： 500 万元人民币，仅限一家）

         部分主要回报条款：

    1、贵单位名称将被列为大会的协办单位，并以大会协办单位的名义出现在国内外数百家媒体的软硬性广告宣传及报道中；

2、贵单位领导可在开幕式（或闭幕式）上致辞，或在论坛上进行主持与演讲，演讲时主席台背板出现标识广告语、企业文化口号；

3、贵单位领导人姓名将与国家领导人姓名一并列入论坛组委会顾问，并在主席台就座；

4、贵单位领导可与部分国家领导人及知名人士出席高层宴会，并可合影留念、互动交流；

5、贵单位可根据宣传需要布置宴会厅，并在主宾位与国家领导人就座； 

6、由论坛组委会颁发贵单位“首席战略合作伙伴”荣誉奖牌； 

7、经中国企业家联谊会审核，可颁发给贵单位“中国知名品牌”奖牌一块；

8、贵单位的产品将作为大会指定专用产品； 

9、在高峰论坛背景板的显著位置出现公司名称及标志； 

10、赠送给贵单位贵宾席门票 5 张，嘉宾席门票 15 张，酒会门票 15 张； 

11、贵单位所有参会代表可与出席论坛的政府官员和知名企业家集体合影留念； 

12、论坛会刊、会议文件、宣传用品和论坛广告中均以显著位置出现贵单位名称或标识； 

13、可参加中国策划协会<世纪>高峰论坛，并作为支持赞助单位；

14、将获得中国书画家名人字画；

15、将由中央电视台经济栏目《商界名家》对贵单位领导进行专题节目报导一次； 
16、将由北京电视台（1套）经济栏目对贵单位领导进行专题节目报导一次；

17、将由北京电视台（7套）对贵单位领导进行专题节目报导一次；

18、在会场外的进口处赠送 2.5M× 3.0M 的广告牌 2 块； 

19、赠送 6 个彩色页面（ 210×285 ）的《 2005 中国企业兵法高峰论坛》会刊广告； 

20、可在论坛专用手提袋其中的一面做贵单位的整体形象宣传；

21、贵单位网站链接到本次论坛网站显著位置；

22、在大会参会证上出现贵单位的名称或标识；

23、贵单位的宣传材料可与论坛会刊一起赠送给所有参会代表及嘉宾； 

24、在相关场合可安排礼仪小姐进行公司宣传用品的发放； 

25、可为贵单位组织一次专场推介会； 

26、赠送《财富论坛》会议《财富》卡一张（可参加《财富》全球论坛）；

27、可为贵单位组织部分与会人员到该企业考察，开展交流活动；

28、赠送 3 个彩色页面（ 210×285 ）的《财富》杂志广告；

29、赠送 3 个彩色页面（ 210×285 ）的《财富广告》杂志广告； 

30、赠送 3 个半版（ 240×350 ）的《中国财富报》广告或其他中央媒体广告；

31、高峰论坛期间可安排国内外 3 家知名媒体对贵单位领导进行采访；

32、成立专门的服务小组（包括记者、礼仪、翻译、摄影、摄像人员）记录、摄制贵单位领导的重要活动（致词、接见、会谈、主题演讲、媒体专访、酒会等），收集电视台、 网络、报纸及刊物等媒体的报道、图片、影像，整理后提交贵单位收藏；

33、贵单位将成为中国孙子兵法研究院、中国策划协会战略合作伙伴和调研基地； 

34、贵单位将成为中国孙子兵法研究院、中国策划协会常务理事； 

35、如参会人员对贵单位有订购、代理、投资、合作的来电、来函等，论坛组委会将转告贵单位，并协助贵单位进行公关；

36、赠送大会录制的 DVD 礼品盒二十套；

37、赠送大会所有参会人员名录的精美纪念册二十本。

< 二 > 、 特别赞助商 （赞助金额： 200 万元人民币，仅限两家） 
部分主要回报条款： 

1、贵单位名称将被列为大会的协办单位，并以大会协办单位的名义出现在国内外数百家媒体的软硬性广告宣传及报道中； 

2、贵单位领导可在论坛上进行主持相关场次或就相关议题演讲，演讲时主席台背板出现标识广告语、企业文化口号； 

3、贵单位领导人姓名将与国家领导人姓名一并列入论坛组委会主任，并在主席台就座； 

4、由论坛组委会颁发单位“战略合作伙伴”荣誉奖牌；

5、贵单位领导人可与部分国家领导人及知名人士出席高层宴会，并可合影留念、互动交流，并在主宾桌与国家领导人就座；

6、将由北京电视台（1套）经济栏目对贵单位领导进行专题节目运作一次；

7、将由北京电视台（7套）对贵单位领导进行专题节目运作一次；

8、由论坛组委会颁发贵单位“战略合作伙伴”荣誉奖牌；

9、经中国企业家联谊会审核，可颁发给贵单位“中国知名品牌”奖牌一块；

10、在高峰论坛背景板的显著位置出现公司名称及标志；

11、赠送给贵单位贵宾席门票 3 张，嘉宾席门票 10 张，酒会门票 10 张； 

12、贵单位所有参会代表可与出席论坛的政府官员和知名企业家集体合影留念；
13、论坛会刊、会议文件、宣传用品和论坛广告中均以显著位置出现贵单位名称或标识；

14、在会场外的进口处赠送 2.5M× 3.0M 的广告牌 1 块；

15、赠送 4 个彩色页面（ 210×285 ）的《 2005 中国企业兵法高峰论坛》会刊广告；

16、贵单位网站链接到本次论坛网站显著位置；

17、在大会参会证上出现贵单位的名称或标识；

18、贵单位的宣传材料可与论坛会刊一起赠送给所有参会代表及嘉宾；

    19、在相关场合可安排礼仪小姐进行公司宣传用品的发放； 

20、赠送 2 个彩色页面（ 210×285 ）的《财富》杂志广告；

21、赠送 2 个彩色页面（ 210×285 ）的《财富广告》杂志广告；

22、赠送 2 个半版（ 240×350 ）的《中国财富报》广告或其他中央媒体广告；

23、高峰论坛期间可安排国内外 2 家知名媒体对贵单位领导进行采访；

24、成立专门的服务小组（包括记者、礼仪、翻译、摄影、摄像人员）记录、摄制贵单位领导的重要活动（致词、接见、会谈、主题演讲、媒体专访、酒会等），收集电视台、网络、报纸及刊物等媒体的报道、图片、影像，整理后提交贵单位收藏；

25、赠送《财富会议》金卡一张（可参加《财富》全球论坛）。

26、如参会人员对贵单位有订购、代理、投资、合作的来电、来函等，论坛组委会将转告贵单位，并协助贵单位进行公关； 

27、赠送大会录制的 DVD 礼品盒十三套；

28、赠送大会所有参会人员名录的精美纪念册十三本。

< 三 > 、 荣誉赞助商 （赞助金额： 30 万元人民币，仅限六家） 

          部分主要回报条款： 

1、贵单位名称将被列为大会的支持单位，并以大会支持单位的名义出现在媒体的硬性广告宣传中； 

2、贵单位领导可在论坛上进行相关议题演讲； 

3、贵单位领导人可在主席台就座； 

4、由论坛组委会颁发贵单位“支持单位”荣誉奖牌；

5、贵单位领导人可与部分国家领导人及知名人士出席高层宴会，并可合影留念； 

6、经中国企业家联谊会审核，可颁发给贵单位“中国知名品牌”奖牌一块；

7、在高峰论坛背景板上出现公司名称及标志；

8、赠送给贵单位贵宾席门票 1 张，嘉宾席门票 3 张，酒会门票 3 张； 

9、贵单位所有参会代表可与出席论坛的政府官员和知名企业家集体合影留念； 
10、论坛会刊、会议文件、宣传用品和论坛广告中均以出现贵单位名称或标识； 

11、赠送 1 个彩色页面（ 210×285 ）的《 2005 中国企业兵法高峰论坛》会刊广告；

12、贵单位网站可链接到本次论坛网站的首屏；

13、贵单位的宣传材料可与论坛会刊一起赠送给所有参会代表及嘉宾；

14、赠送 1 个半版（ 240×350 ）的《中国财富报》广告； 

15、成立服务小组收集电视台、网络、报纸及刊物等媒体的报道、图片、影像，整理后提交贵单位收藏； 

16、如参会人员对贵单位有订购、代理、投资、合作的来电、来函等，论坛组委会将转告贵单位，并协助贵单位进行公关； 

17、赠送大会录制的 DVD 礼品盒四套； 

18、赠送大会所有参会人员名录的精美纪念册四本。 

< 四 > 、 其它赞助商，部分主要回报条款：

会刊、指定产品或服务、现场展牌、门票、演讲、背景板等宣传的广告费用及详细赞助回报条款的内容请与大会秘书处联系。
特别赞助

	会   刊   广   告 
	版     位 
	价 格 ( 人民币 ) 
	名       称 
	规格 / 数量 
	价   格  ( 人 民 币 ) 

	整版

210×285
	封二 
	60,000 元 
	指定专用接待车 
	4 － 8 辆 
	价值 1,500,000 元 

	
	扉页 
	55,000 元 
	指定专用笔记本 
	30 － 50 台 
	价值 500,000 元 

	
	封三 
	50,000 元 
	指定嘉宾接待 
	1 家 
	200,000 元 

	
	封底 
	80,000 元 
	指定专用服装 
	1 家 
	300,000 元 

	
	内彩页 
	30,000 元 
	指定专用酒 
	1 家 
	300,000 元 

	
	黑白页 
	18,000 元 
	指定专用公文包 
	500 － 800 个 
	价值 200,000 元 

	跨版

420×285
	扉页跨版外 
	100,000 元 
	指定通讯设备 
	80× 160MM 
	价值 200,000 元 

	
	扉页跨版内 
	80,000 元 
	门票广告 
	
	30,000 元 

	
	内页跨版外 
	55,000 元 
	场内广告牌 
	2.5M× 3.0M 
	50,000 元 

	
	内页跨版内 
	45,000 元 
	展览展示 
	4 平米起租 
	5,000 元 / 平米 

	
	封底跨版外 
	140,000 元 
	高档消费卡 
	200 份 
	价值 300,000 元 

	
	封底跨版内 
	100,000 元 
	贵宾礼品 
	
	200,000 元 

	1/2 版 142×210 
	内彩页 
	15,000 元 
	嘉宾礼品 
	1500 份 
	150,000 元 

	1/3 版 90×210 
	内彩页 
	10,000 元 
	摆放资料 
	
	10,000 元 

	1/2 版 142×210 
	黑白页 
	9,000 元 
	嘉宾演讲 
	12 分钟 
	100,000 元 

	注：如需其他方面的赞助服务， 请与大会秘书处联系。




C 篇 目 录

一、主办单位批复函

二、出席领导确认函

三、支持媒体确认函

四、协办单位确认函

五、参会单位确认函

六、演讲嘉宾确认函

七、参会人员回执函

联系电话：010－82070257   82070267    
     传    真：010－82070267
     联 系 人： 赵先生 李先生
地    址：北京市海淀区紫竹院路62号赛迪大厦4021室
邮    编：100044

2005中国企业兵法高峰论坛
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申
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历
	


申 报 条 件 (二)
	
	过去
	现在
	未来

	年产值
	
	
	

	年利润
	
	
	

	过去荣誉
	
	
	

	过去奖项
	
	
	

	主要策划个案业绩
	
	
	

	论文与评论
	
	
	

	


注：如有获奖证书和报刊发表的事迹介绍，请附复印件
申 报 奖 项 设 置  (三)
	拟申报奖项
	一类评选：

□  中国企业兵法十大智慧风云人物

□  中国企业兵法十大运用杰出人物

□  中国经济国防和平贡献全国先进单位

□  中国城区经济发展十大著名策划专家

□  中国城区经济发展最佳策划师

二类评选：

□  中国当代智慧财富风云人物

□  中国当代民营企业风云人物

□  中国优秀创新/创业企业家

□  中国财经风云人物

三类评选：
□  中国企业兵法运用百佳优秀人物

□  中国优秀文化企业

	推 荐

单 位

意 见
	负责人签名：                        单位(盖章)
年    月    日


评委会意见 (四)

	初

评

意

见
	负责人签名：
年    月    日

	复

评

意

见
	负责人签名：
年    月    日

	终

评

意

见
	负责人签名：
年    月    日


填表说明：

一、候选人必备材料：

1、《候选人推荐表》，候选人二寸彩照3张；

2、曾在各级媒体上发表过的有关候选人的报道文章复印件；

3、曾受过表彰的企划证书复印件；

4、经典企划个案一套。

二、为了确保评选活动的公平、公正，要求所填内容必须真实可信，并加盖单位公章。如有虚假内容，一经核实，即予取消参评资格。

三、请用正楷字体认真填写，字迹切忌潦草。如表格填写不下，可用附件形式替代。对表中所列内容有不清楚之处，请及时向征评活动办公室咨询。

四、此表请按规定时间及时寄回征评活动办公室，逾期作为自动弃权处理。

五、组委会根据寄回候选人申报表进行认真复评和重点考察，最后确定正式候选人名单，报送终审评定。获奖者即寄发正式获奖通知，邀请获奖者赴京参加颁奖大会。

六、举办单位：中国财富新闻出版社  世界名人协会

    承办单位：中国策划协会  中国孙子兵法研究院 北京慧通智达营销策划有限公司
支持单位：中央军委、中央党校、军事科学院、国防大学、国务院发展研究中心、

中国企业家联谊会等

         合作单位：中央电视二台、七台
         网络单位：中国财富网、搜狐、百度、新浪等

七、组委会征评活动办公室联系方式：

联系电话：010－82070257   82070267    
     传    真：010－82070267
     联 系 人： 赵先生 李先生
地    址：北京市海淀区紫竹院路62号赛迪大厦4021室
邮    编：100044
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